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De 15 a 20 de março de 2026, o Brasil recebeu uma caravana da imprensa internacional especializada em
agronegócio: 50 jornalistas* experientes que vieram de 22 países para conhecer e vivenciar a agropecuária brasileira.
A programação permitiu o diálogo com lideranças do setor, empresários e pesquisadores, somando conhecimento
técnico, científico, tecnológico, sustentável e produtivo de alguns dos principais cultivos como café, cana-de-açúcar,
grãos, soja, citrus e pecuária, além de conhecimentos sobre agricultura familiar, preservação ambiental, bioinsumos, 
agricultura de precisão e Integração Lavoura-Pecuária-Floresta (ILPF).

O encontro, promovido pela IFAJ - Federação Internacional dos Jornalistas Agrícolas e com organização da Rede
Agrojor - Associação Brasileira dos Jornalistas de Agronegócio, foi preparado durante 10 meses por um comitê de
trabalho voluntário composto por 16 jornalistas brasileiros, associados Agrojor, e baseados em várias regiões do país.
A equipe foi comandada pela presidente da entidade, a jornalista Vera Ondei. "Não estamos sozinhos no mundo e o
que queremos para o futuro é que todos estes colegas olhem para nós como parceiros na busca por informações sobre
o Brasil, principalmente, fontes oficiais, sejam elas empresas, entidades, governo e ONGs", ressaltou Vera em sua fala
de encerramento.

A imersão foi realizada durante o Mid Term Executive Meeting, reunião que ocorre anualmente, a cada edição, em um
país diferente. Em 2026, o Brasil sediou o evento pela primeira vez. O principal objetivo foi demonstrar aos profissionais
internacionais, de forma completa e abrangente em um curto espaço de tempo como é o agronegócio brasileiro - do
lado de dentro da porteira.

Durante os cinco dias, o grupo passou por 10 cidades do interior paulista: Guarulhos (onde foi realizado o coquetel de
abertura), São Carlos (local da hospedagem e de onde partiam diariamente), Araraquara, Campinas, Charqueada,
Descalvado, Holambra, Mogi-Guaçu, Pirassununga e Piracicaba. Nessas cidades estão centros de pesquisa, institutos,
empresas e propriedades rurais que demonstraram inovações e esforços em prol do desenvolvimento tecnológico e
sustentável do agro.



Além do conteúdo técnico, durante a experiência, os jornalistas também tiveram a oportunidade de experimentar parte
da culinária típica brasileira como um jantar em uma churrascaria no sistema self-service/rodízio. Muitos desconheciam
este formato de serviço. Teve também noite com comidas de boteco e a tradicional feijoada. "Foi uma experiência
fabulosa, aprendi muito e conheci pessoas maravilhosas", ressaltou o jornalista Patrick Dupuis,da Canadian Farm
Writers Federation (CFWF)."Tanto na Suíça como na Alemanha há muita discussão sobre o Mercosul e os insights que
recebemos foram bastante esclarecedores. Aprendi muito. Senti que estava exatamente no lugar e na hora certa",
destacou KirstenMüller, da Schweizer Agrarjournalisten (VDAJ)."Aprendi muito sobre o Brasil e seu trabalho com o
segmento agrícola: minha mente está repleta de ideias de comunicação no agro para acrescentar ao meu trabalho nos
EUA", disse Katie Knapp,da Agricultural Communicators Network (EUA) em acordo com seu colega de
redação,Gregory David Horstmeier: "Devo dizer que tudo que vi nesta semana alimentou minha alma e iluminou meu
coração. Ficar fora dos EUA uma semana, aprendendo tanto com vocês no Brasil foi incrível". Steve Werblow,
presidente da IFAJ, finalizou: "Vocês transformaram cada problema em aprendizado. Até quando o ônibus ficou
atolado, aquilo virou uma oportunidade de entender a logística. Passamos a enxergar as dificuldades e as
possibilidades".

A realização do Executive Meeting IFAJ-Agrojor no Brasil foi possível por causa de empresas e marcas que acreditam
na comunicação agro. O evento teve como patrocinador Ouro as empresas Bayer, John Deere e Yara Fertilizantes; a
Basf como patrocinador Prata e Corteva como Bronze. A iniciativa teve o apoio da Associação Brasileira do
Agronegócio (Abag), Cachaça Cabaré, Ford, Legga, Ludu e Toledo do Brasil.

Os locais visitados foram: Embrapa Pecuária Sudeste, Embrapa Instrumentação, Embrapa Territorial, Coplacana,
Esalq/Sparcbio, CTC - Centro de Tecnologia Canavieira, Café DelGraan, Sítio São João, Joost Kalanchoé, Koppert,
Agrindus/LettiA, Fazenda Estância e Fazenda Cachoeira.

Países representados por seus jornalistas: África do Sul, Alemanha, Argentina, Austrália, Áustria, Canadá, Chile,
Dinamarca, Escócia, Eslováquia, Eslovênia, Estados Unidos, Finlândia, Geórgia, Irlanda, Nigéria, Noruega, Países
Baixos, Quirguistão, Reino Unido, Sérvia e Suíça.

*Inicialmente seriam 51 jornalistas de 23 países, mas o profissional da Romênia ficou impossibilitado de comparecer
por causa dos conflitos no Oriente Médio.
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